Raport SXO i e-commerce dla branzy ogrodniczej w Polsce



Semcore | eBook1.2023

Raport SXO i e-commerce dla branzy ogrodniczej w Polsce

Spis tresci

12

13
18
23
28
33
38
43
48

53
57
63

Autorzy
Wstep

Metodologia

Charakterystyka branzy ogrodniczej

Analiza sklepdw z branzy ogrodniczej
Sklepdlaogrodu.pl
Castorama.pl
Leroymerlin.pl
Ogrodosfera.pl
Mrowka.com.pl
Sadowniczy.pl
Meblobranie.pl

Swiatkwiatow.pl

Jakie trendy krdélujg w branzy ogrodniczej w 2023 roku?
Podsumowanie

Finalne wnioski

Spis tresci

semcore’



Raport SXO i e-commerce dla branzy ogrodniczej w Polsce Autorzy

Semcore | eBook1.2023

Maciej Patla | CMO, Semcore

l \ u tO r Zy Doswiadczony ekspert digital marketingu i e-commerce, z ponad 20-letnig praktyka. Przedsiebiorca

| manager, ktory zdobywat doswiadczenie zawodowe, pracujac dla najwiekszych spotek mediowych
W Polsce, takich jak Ringier Axel Springer czy WP.pl. Rozwijat, a takze zarzadzat spotkami oraz projek-

tami na kazdym poziomie ich rozwoju, od startupow do duzych korporacji.

Krystian Fijat | SEO & Content Specialist, Semcore
Absolwent zarzagdzania. taczy SEO i content marketing w jednolitg catos¢. Pozycjonowanie stron
traktuje w kategorii strategii marketingowej, ktéra ma znaczenie na kazdym etapie sciezki zakupowe]

uzytkownika. Prywatnie fascynuje sie psychologig zachowan konsumenckich.

Marta Kukus | Content Creator, Semcore

Absolwentka Uniwersytetu Slgskiego w Katowicach, filolozka jezyka polskiego i literaturoznawczyni,
wkrotce stuchaczka na kierunku User Experience Design. Podstawa wszystkich dziatarh marketingo-
wych jest dla niej dobry research oraz analiza. Kiedy nie zajmuje sie tworzeniem contentu, lubi ogladac

modernistyczng architekture i czytac o polskiej sztuce uzytkowej PRL-u.
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Raport SXO i e-commerce dla branzy ogrodniczej w Polsce

Wstep

Branza ogrodnicza w Polsce w ostatnich latach
zaliczyta spory wzrost, podobnie zresztg jak caty
rynek e-commerce. Dostepne w serwisie Statista
dane pokazujg, ze w 2020 roku wydatki na narze-
dzia oraz wyposazenie domu | ogrodu zwiekszyty
sie 0 367,7 mln ztotych. W poréwnaniu do 2019
roku jest to az 16,47%.
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Raport SXO i e-commerce dla branzy ogrodniczej w Polsce

Jednak o ile pandemia COVID-19 przyniosta ogromne zainteresowanie

| zyski w branzy ogrodniczej, warto pochyli¢ sie nad aktualng sytuacjg rynko-
wa. Inflacja wptyneta na nawyki zakupowe Polakdow, co jednak ciekawe, wcale
nie kupujemy mniej. Czesciej planujemy i poszukujemy okazji oraz rabatow,
e-konsumenci przede wszystkim bowiem zwracajg uwage na ceny (potwier-
dzaja to m.in. Badanie Strategy&: skromniej i mniegj, czyli zycie polskiego
konsumenta. Transformacja konsumentdw w Polsce 2021 oraz raport E-com-
merce w Polsce 2022). W przypadku zakupow online istotne sg takze aspekty

takie jak koszty dostawy oraz mozliwos¢ zwrotu.

Sprzedaz online w poréwnaniu do offline ma sie wiec catkiem dobrze, nawet
pomimo drobnych spadkdéw. We wspomnianym juz badaniu firmy konsul-
tingowej Strategy&, 50% respondentdow zapytanych o zmiane czestotliwosci
robienia zakupow w kategorii majsterkowanie i ogrodnictwo, wskazato, ze
jest ona taka sama jak w poprzednich latach. Opcje “rzadziej” wskazato 46%

ankietowanych, a 4% uznato, ze zamawia produkty czesciej.

Wstep

Jak wiec sprzedawac wiecej w 2023 roku? Zwykle na to pytanie specjalisci
Z szeroko pojetej dziedziny marketingu odpowiadajg “To zalezy”. Nie jest to
ktamstwo — zalezy jednak przede wszystkim od rodzaju dziatalnosci klienta,

ktora determinuje poziom konkurencyjnosci.

Publikacja, ktérg Panstwu prezentujemy, jest w petni skupiona na branzy
ogrodniczej w kontekscie pozycjonowania, e-commerce, UX oraz kampanii
performance. Aby dostarczyc istotnych informacji o liderach, przeanalizowa-
lismy witryny z TOP10 wynikow wyszukiwania Google. Dzieki temu mozemy
przedstawicC skuteczne taktyki SEO | branzowe trendy, ktore lepiej pomoga

zrozumie¢ mechanizmy efektywnej optymalizacji sklepu internetowego.

' Dostep: https://mwww.strategyand.pwc.com/pl/pl/publikacje/2022/transformacja-polskiego-konsumenta.html | s.24

2 Dostep: https://mww.iab.org.pl/aktualnosci/raport-e-commerce-2022-juz-dostepny/ | s.131,s.199
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Raport SXO i e-commerce dla branzy ogrodniczej w Polsce

Metodologia

Metodologia raportu opiera sie na analizie informacji, pozyskanych za pomoca dwdch narzedzi do

monitorowania ruchu organicznego na stronach internetowych: Senuto i Ahrefs.

Dane pochodza z marca 2023 roku | dotyczg cate] witryny. Wyjatkiem sg wskazane w publikacji fragmenty,
w ktoérych okreslono, ze konkretne wnioski lub informacje odnoszg sie jedynie do domyslinej kategorii

ogrodniczej.

W przypadku czasu tadowania stron analizujemy dane mobile. Obecnie najpopularniejszym urzadzeniem
wykorzystywanym w procesie zakupow online jest wiasnie smartfon — korzysta z niego 75% internautow.

Udziat ten stale sie tez zwieksza.

Analiza danych historycznych obejmuje okres ostatnich dwaoch lat. Pozwala nam ocenicé, jak sklep radzi

sobie w wynikach wyszukiwania | czy jest odporny na aktualizacje algorytmu Google.

Metodologia
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Raport SXO i e-commerce dla branzy ogrodniczej w Polsce

Raport e-commerce 2022 wsrod czynnikow, moty-
wujgcych do robienia zakupdw online, wymienia
m.iN. wiele dostepnych sposobow dostarczenia

| odbioru zamadwienia. Doktadniej mowiac, az 47%
respondentdw wskazato, ze jest to dla nich istotna
zacheta. Kwestia dostawy moze bycC jednak proble-
matyczna w branzy ogrodniczej. Sklepy, dziatajace
w tym sektorze, maja bowiem bardzo rozbudowanag
strukture kategorii, a specyfika produktow dodatko-
wo wprowadza trudnosc¢ w sposobie dostarczania
zamowien. Koszty dostaw z punktu widzenia konsu-
menta majg tutaj istotne znaczenie. W zwigzku

Z tym najwieksze e-sklepy w procesie zakupowym
wykorzystujg mocno opcje click and collect, aby

zachecic¢ klientow do zakupow online i odbioru

offline w sklepach. Najwieksze markety, takie jak
Castorama czy Leroy Merlin, dodatkowo utatwia-
ja klientom taka forme zakupdow. W jaki sposob?
Zapewniajg mozliwosc odbioru produktow, ktore sa
od razu zapakowane i nie wymagajg nawet wejscia

do samego marketu.

Niektore markety, jak np. Mrowka, promujg odbior
osobisty bezposrednio w siedzibie, co czasami
utrudnia dostep do produktéw. Dodatkowa opcja
jest takze sktadanie zamodowien online, jednak
produkty z reguty sg wysytane z pobliskiej siedziby,
CO czesto ogranicza mozliwosc ztozenia zamaowienia,

gdy asortyment jest niedostepny w danym miegjscu.

Charakterystyka branzy ogrodniczej

semcore’



Semcore | eBook1.2023

Raport SXO i e-commerce dla branzy ogrodniczej w Polsce

Co jednak wyrdznia branze ogrodniczg wsrod
Innych? Przede wszystkim sezonowos¢, ktorg poka-

zemy za pomoca wykresow z Google Trends.

Na pierwszym wykresie wyszukiwana fraza to “kwia-

ty na balkon’, a wyniki obejmujg ostatnie 5 lat. Jak
widac, najwieksze zainteresowanie tematem wypa-
da zwykle w tym samym okresie: koncowce kwietnia

| Na poczatku maja.

W przypadku stowa kluczowego “hustawka ogro-
dowa” wyniki sg podobne. Najwieksza popularnosc

hasta przypada jednak na maj i czerwiec.

Charakterystyka branzy ogrodniczej

Zainteresowanie fraza ,,kwiaty na balkon” w ujeciu czasowym
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Raport SXO i e-commerce dla branzy ogrodniczej w Polsce Charakterystyka branzy ogrodniczej

Zainteresowanie fraza ,,choinka zywa w ujeciu czasowym

100

Semcore | eBook1.2023

Na obu wykresach z poprzedniej strony mocno

wyroznia sie pandemiczny rok 2020 — z oczywistych 75

wzgledow. Ogdlny trend jest wyrazny: w branzy

ogrodniczej mamy do czynienia z martwymi okre- 50

sami, kiedy generowane zyski nie sg najwyzsze. Dla

fraz “kwiaty na balkon” oraz *hustawka ogrodowa” 25

bedzie to jesien | zima, a zwtaszcza koniec roku. Nie

oznacza to natomiast, ze inne tematy powigza-

marzec wrzesien marzec wrzesien marzec wrzesien marzec wrzesien marzec wrzesien

ne z ogrodnictwem w danym czasie nie interesuj 2018 2018 2019 2019 2020 2020 2021 2021 2022 2022

konsumentdéw. Wystarczy sprawdzic, jak wyglada
zainteresowanie stowem kluczowym “choinka zywa".
Oczywiscie, nikomu nie przyjdzie na mysl, aby kupic
iglaka do salonu w marcu, ale Swigteczna, grud-
niowa atmosfera powoduje, ze internauci chetniegj
wyszukujg hasta powigzane z Bozym Narodzeniem

czy tradycjami.

Branza ogrodnicza jest mocnho sezonowa, ale takze

uzalezniona od warunkéw pogodowych. Ma to

bardzo istotne znaczenie przy planowaniu kampa-
nii, budowaniu oferty produktowej czy ustalaniu

standw magazynowych.
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Raport SXO i e-commerce dla branzy ogrodniczej w Polsce

Nalezy pamietacd, ze duze, sieciowe markety majg bardzo szerokie spektrum
kategorii produktowych. Dzieki temu sezonowos¢ jest mocno widoczna, jak

rowniez dostepnos¢ poszczegolnych produktow.

W sklepach dziatajgcych wytacznie online, ktére majg jedynie kategorie ogrod-
niczy, trzeba miec¢ na uwadze czynnik pogodowy. W takich przypadkach bardzo
wazna jest gotowosC do uruchomienia kampanii sprzedazowych i1 dostepnosc
produktowa. Dlatego tez warto duzo wczesniej (przed rozpoczeciem sezonu)
przygotowac kategoryzacje produktowq z bogatg ofertg, ktéra ma szanse byc

wypozycjonowana tak, aby wykorzysta¢ warunki trendu w danym okresie.

Jak mozna wywnioskowac, ze wzgledu na sezonowosc¢ branza ogrodnicza
wymaga innej strategii pozycjonowania niz — przyktadowo — sklepy sprzedaja-
ce obuwie. Dlatego publikowane tresci powinny przede wszystkim odpowiadac
na aktualne potrzeby potencjalnych klientéw. Dopasuj asortymentu do sezonu,
a takze zadbaj o publikacje zwigzanego z nim contentu poradnikowego i eduka-

cyjhego na firmowym blogu, aby notowac wiekszg liczbe wejs¢ na strone.

Charakterystyka branzy ogrodniczej

Decydujac sie ha SEO, trzeba jednak pamietacd, ze aby osiggac zaktadane
wyniki, konieczna jest systematycznosc. Optymalizacja to po prostu proces
dtugoterminowy. Dlaczego jednak warto inwestowac w pozycjonowanie

W sezonowej branzy ogrodniczej?

Dbajgc o pozycjonowanie przez caty rok, przygotujesz sie na okres, kiedy
zainteresowanie tematem jest najwieksze. Warto wiec wykorzystac rézno-
rodng tematyke, zwigzang z porami roku, jakg zapewnia branza ogrodnicza
| dzieli€ sie specjalistyczng wiedza. Dzieki temu sezonowosC nie jest proble-

mem, a istotnym elementem swiadomej komunikacji marki.
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Raport SXO i e-commerce dla branzy ogrodniczej w Polsce Analiza sklepdéw z branzy ogrodniczej

Sklepdlaogrodu.pl FazywT0P3 /T0P1 2 400 /6900

E-commerce skupiajacy sie bezposrednio na produktach
zwigzanych z ogrodem: nawozy, $rodki, nasiona, doniczkKi, Estymowany ruch organiczny (miesigcznie) 1 46 60 o

narzedzia. Ciekawym uzupetnieniem asortymentu s3a ksigzki
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| katalogi dotyczace ogrodnictwa. Sklep ma duzy blog, na

ktérym regularnie publikowane sa artykuty. Obecnie liczy Najbardziej kaloryczne frazy kluczowe Najbardziej kaloryczne frazy kluczowe
. serwisu w TOP3 (potencjalnie ZWigzane z asortymentem ogrodowym
350 wpisow. . . (.p . . i y 9 Y
generujace najwiekszy ruch organic) w TOP3

filodendron dolomit

wciornastki obornik granulowany

agrest miedzian

Wyszukiwania marki (brandowe)

sklep dla ogrodu*

sklep dla ogrodu opinie

* nazwa brandu jest jednoczesnie frazg generyczng, wiec wynik moze byc¢ zaburzony
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Raport SXO i e-commerce dla branzy ogrodniczej w Polsce Analiza sklepoéw z branzy ogrodniczej

Sklepdlaogrodu.pl
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Widocznosé historyczna

8K

- Sklep notuje skok o0 1300 fraz w TOP3 oraz 3300

fraz w TOPIO, jest to wiec trend wzrostowy.

6K

- Budowanie widocznosci opiera sie gtdwnie na

frazach poradnikowych i generycznych, na co

wptyw ma oczywiscie rozwodj bloga. Przy kazdej 4K

wiekszej aktualizacji Google w danych zewnetrz-

nych mozna stwierdzi¢ wzrosty, wyjatkiem jest

grudzien 2021. Po aktualizacji opinii o produktach 2K

nastapit spadek, natomiast serwis powrdcit na

wczesniejsza pozycje w marcu 2022.

- W ostatnim czasie (luty-marzec) zauwazalne s3 kwiecier lipiec pazdziernik styczen kwiecien lipiec pazdziernik styczen
. . . . 2021 2021 2021 2022 2022 2022 2022 2023
delikatne spadki, ale strona powinna niedtugo

nadrobic straty i wrécié na sciezke wzrostu.
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Raport SXO i e-commerce dla branzy ogrodniczej w Polsce

Analiza profilu linkowego

Domeny odsytajgce / liczba linkéw

700 /18 000

Linki follow / nofollow

12500 /5 300

Najpopularniejsze anchor teksty:

sklepdlaogrodu.pl

sklep dla ogrodu

https://sklepdlaogrodu.pl/

tasma lepowa lep do drzew -
opaska na pnie drzew - 5 m bro

- Dwukrotny wzrost liczby domen

linkujgcych w ciggu 2 lat.

- Wzrost domen linkujacych jest

naturalny.

- Od czerwca 2022 liczba linkow

przychodzacych spada, choé licz-

ba domen linkujacych wzrasta.

1K

750

500

250

30K

20K

10K

styczen
2014

styczen
2014

styczen
2016

styczen
2016

Analiza sklepdw z branzy ogrodniczej

Sklepdlaogrodu.pl
Odsytajagce domeny
styczen styczen styczen
2018 2020 2022
Odsytajace strony
styczen styczen styczen
2018 2020 2022
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N Raport SXO i e-commerce dla branzy ogrodniczej w Polsce Analiza sklepow z branzy ogrodniczej
o
é Sklepdlaogrodu.pl
o
o ° °
Optymalizacja

Czas tadowania strony gtéwnej (mobile) Czas tadowania kategorii z najwiekszg widocznoscia zwigzana z ogrodem (mobile)

https://sklepdlaogrodu.pl/srodki-na-chwasty-w-ogrodzie

LCP 3,8 i LCP 2,9 i

Largest Contentful Paint sekundy \3 Largest Contentful Paint sekundy c/

FID o5 o FID 64 " -

First Input Delay ms o— First Input Delay ms o/

CLS 013 L CLS oOll L

Cumulative Layout Shift distance C/ Cumulative Layout Shift distance O/
fraction fraction
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Raport SXO i e-commerce dla branzy ogrodniczej w Polsce

Podstawowe btedy

Na podstronach pojawia sie kilka nagtowkoéw H1 — taki

nagtéwek powinien by¢ jeden na kazdym adresie URL.

W opisach kategorii i produktéw czesto brakuje nagtéwkow

H2, a zamiast nich niepotrzebnie dodawane s3 nagtéwki H3.

Opisy kategorii zwykle sg krétkie i nie pokrywaja poruszane-

go tematu w catosci.

Strony paginacji nie posiadaja canonicali do gtdwnej

podstrony kategorii.

Brak odpowiednich danych strukturalnych w artykutach
blogowych.

Analiza sklepdw z branzy ogrodniczej

Sklepdlaogrodu.pl

Podsumowanie

Wiele fraz rankuje na frazy zwigzane z blogiem: poradnikowe, informacyjne. Ruch
nie jest skierowany bezposrednio na produkty i kategorie, dlatego w sklepie wyko-
rzystywane sg specjalne HUBY z linkowaniem wewnetrznym do asortymentu
powigzanego z artykutem. Takie rozwigzanie pozwala wartosciowac ruch i dodatko-

wo ma znaczenie dla SEO, poniewaz linki przekazujg "moc" na produkty/kategorie.

Serwis osigga duza widocznosé, ale popetnia wiele podstawowych bteddédw — ich
optymalizacja pozwoli szybko podniesé¢ pozycje wielu fraz kluczowych zwigzanych
z asortymentem, co zwiekszy ruch organiczny uzytkownikdéw realnie zainteresowa-

nych zakupem.
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Raport SXO i e-commerce dla branzy ogrodniczej w Polsce

Castorama.pl

Sklep z szeroka ofertg asortymentowsg z zakresu budow-
nictwa, wyposazenia wnetrz, ogrodu: od narzedzi, przez
akcesoria, po elementy konstrukcyjne. Samych kategorii

| podkategorii ogrodowych jest okoto 80, a w nich od kilku
do kilkuset produktéw. Castorama posiada kompleksowaq

sekcje poradnikowa (ponad 2000 wpisdw).

Analiza sklepdw z branzy ogrodniczej

oo 51 600 /130 200

Estymowany ruch
organiczny (miesiecznie)

12 140 000

Najbardziej kaloryczne frazy kluczowe
serwisu w TOP3 (potencjalnie
generujace najwiekszy ruch organic)

tapeta 201 000

panele winylowe 110 000

drzwi zewnetrzne

Najbardziej kaloryczne frazy kluczowe
zwigzane z asortymentem ogrodowym
w TOP3

meble ogrodowe 110 000

kostka brukowa 110 000

kosa spalinowa

Wyszukiwania marki (brandowe)

castorama

2 250 000

panele podtogowe castorama

18 100

castorama tapety

9900
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Raport SXO i e-commerce dla branzy ogrodniczej w Polsce

Widocznosé historyczna

- Sklep zanotowat spadek 0 12% w TOP10 i 0 5% w TOP3.
Cho¢ wydaje sie, ze to niewiele, w przetozeniu te liczby
to odpowiednio 18 tys. i 3 tys. fraz kluczowych, ktére

generowaty ruch organiczny.

- Brak wiekszych spadkdéw i wzrostédw po aktualizacjach

algorytmu — od 2 lat po prostu regres.

- We wrzesniu 2022 nastapit najwiekszy nieregularny
spadek o ponad 10 tys. fraz w TOP10 w ciggu tygodnia.
To prawdopodobnie efekt gtéwnej aktualizacji Google

z 12.09.2022.

200K
150K
100K
50K
0
kwiecien
2021

lipiec
2021

pazdziernik
2021

styczen
2022

kwiecien
2022

lipiec
2022

Analiza sklepdw z branzy ogrodniczej

Castorama.pl
pazdziernik styczen
2022 2023
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Raport SXO i e-commerce dla branzy ogrodniczej w Polsce

Analiza profilu linkowego

Domeny odsytajgce / liczba linkéw

11 000 / 617 000

Linki follow / nofollow

578 000 / 38 000

Najpopularniejsze anchor teksty:

[brak tekstu]

castorama

castorama.pl

www.castorama.pl

- Silny przyrost domen odsytajacych

od marca do grudnia 2021 (z 8500
do 19000 domen), a pdzniej

Znaczacy spadek.

- Od czerwca 2022 do marca 2022

stagnacja w tym zakresie — utrzy-
muje sie poziom 11 tys. domen

linkujgcych.

- Wzrosty i spadki wygladaty niena-

turalnie, aktualnie sytuacja sie

unormowata.

- Az 17% linkdw prowadzi z Chin

(domeny .cn). Dla poréwnania

18% linkdw pochodzi z Polski (.pl),
a 32% z domen .com. To dos¢ dziw-
ny profil inkowy — trudno powie-
dzieé, czy to to zjawisko powodu-
je spadki (powolne, ale jednak)

w kazdym razie takie odnosniki

wygladaja nienaturalnie.
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Analiza sklepdw z branzy ogrodniczej

Castorama.pl
Odsytajagce domeny
styczen styczen
2020 2022
Odsytajace strony
styczen styczen
2020 2022
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Raport SXO i e-commerce dla branzy ogrodniczej w Polsce Analiza sklepoéw z branzy ogrodniczej

Castorama.pl

Optymalizacja
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Czas tadowania strony gtéwnej (mobile) Czas tadowania kategorii z najwiekszg widocznoscia zwigzana z ogrodem (mobile)

https://www.castorama.pl/produkty/ogrod/meble-i-dekoracje-ogrodowe/meble-ogrodowe

LCP

Largest Contentful Paint

FID

First Input Delay

CLS

Cumulative Layout Shift

2,9 o LCP

sekundy

106

msS

0,27

distance
fraction

Largest Contentful Paint

FID

First Input Delay

CLS

Cumulative Layout Shift

2.3 "

sekundy

671

msS

0,38

distance
fraction
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Raport SXO i e-commerce dla branzy ogrodniczej w Polsce

Podstawowe btedy

Ponad 100 podstron nie ma nagtéwkoéw H1.

Strony paginacji posiadaja dyrektywe noindex, ktora jest
zbedna w przypadku uzycia prawidtowego tagu canonical.
Co istotne, Google nie zaleca stosowania obu tych elemen-

tow jednoczesnie.

Atrybut nofollow jest przypisany do linkédw na podstrony
paginacji. Stosowanie takiego zabiegu moze spowodowad,
ze robot indeksujacy nie odwiedzi stron paginacji i nie zain-
deksuje znajdujacych sie tam produktdéw (o ile nie trafi na nie
W inny sposéb). Nalezy ostroznie stosowac takie rozwigzanie,
aby przypadkiem nie wykluczy¢ waznych podstron z indeksu

Google.

Czas tadowania strony mobile zdecydowanie wymaga poprawy.

Analiza sklepdw z branzy ogrodniczej

Castorama.pl

Podsumowanie

Sklep ma przejrzysty podziat na kategorie i podkategorie, nie tylko w przypadku
asortymentu, ale takze w czesci poradnikowej serwisu. Dzieki temu uzytkownicy
| robot indeksujacy moga wygodnie przegladaé zawartos¢ witryny oraz zapoznawac

sie z poszczegdlnymi podstronami.

Linkowanie jest wspierane wewnetrznymi odnosnikami pod HUBami typu

"Produkty powigzane", "Powigzane artykuty".

Castorama zawdziecza widocznos¢ wielu produktom i kategoriom, ktére sg odpo-
wiednio dopasowane do potrzeb uzytkownikédw. Niemniejsze znaczenie maj3a
podstrony artykutdw, z ktérych uzytkownicy moga wygodnie przeniesc¢ sie do oferty
asortymentowej. Wptyw na SEO ma takze silny profil linkowy, odpowiednie opisy
kategorii, produktéw oraz — oczywiscie — content poradnikowy, zbierajacy ruch

organiczny.
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Raport SXO i e-commerce dla branzy ogrodniczej w Polsce

Leroymerlin.pl

Sklep z szerokim asortymentem dla domu i ogrodu. Rozbudo-
wane kategorie produktowe, od akcesoridw, przez narzedzia,
PO wyposazenie, meble, itd. W serwisie znajduje sie ponad
2400 artykutéw poradnikowych, ktére generujg ogromny ruch
uzytkownikdéw. Asortyment ogrodowy to ponad 50 kategorii

zawierajgcych od kilku do kilkuset produktow.

Analiza sklepdw z branzy ogrodniczej

oo 25 000 / 88 000

Estymowany ruch
organiczny (miesiecznie)

Najbardziej kaloryczne frazy kluczowe
serwisu w TOP3 (potencjalnie
generujace najwiekszy ruch organic)

tapeta 201 000

panele winylowe 110 000

drzwi zewnetrzne

Wyszukiwania marki (brandowe)

leroy merlin

4 630 000

Najbardziej kaloryczne frazy kluczowe
zwigzane z asortymentem ogrodowym
w TOP3

ogrodzenie panelowe

kwiat doniczkowy

zbiornik na deszczéwke

2 000 000

leroy merlin warszawa

22 000

leroy merlin godziny otwarcia

14 800
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Raport SXO i e-commerce dla branzy ogrodniczej w Polsce Analiza sklepoéw z branzy ogrodniczej

Leroymerlin.pl

Widocznosé historyczna
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125K

- W ciggu 2 lat kilkuprocentowy spadek fraz kluczowych
w TOP3 i TOPIO.
100K
- Najwiekszy spadek widoczny jest od grudnia 2022 do
lutego 2023 (spadek ok. 15 tys fraz w TOP10 oraz ok. 3 tys 75K
w TOP3), co pokrywa sie z aktualizacjami z 5i 14 grudnia
2022. Google zaktualizowato wtedy wytyczne dotycza- coK
ce spamu oraz przydatnych tresci — by¢ moze spadki s3
wynikiem tych zmian.
25K
- Choc serwis przejawia trend spadkowy, to regres jest
raczej delikatny i mocno roztozony w czasie (pomijajac 2
okres grudzien 2022-luty 2023). Generalnie domena trzy- kwiecien lipiec pazdziernik styczern kwiecien lipiec pazdziernik styczen
ma uzyskane pozycje. Trend spadkowy moze by¢ spowo- ! e ! o o o o o
dowany "starzeniem sie" tresci poradnikowych (artykuty).
Z czasem wyszukiwarka zamiast nich proponuje artykuty

innych serwisdéw, ktdre sg nowsze.

semcore’




Q Raport SXO i e-commerce dla branzy ogrodniczej w Polsce Analiza sklepoéw z branzy ogrodniczej
S
~ )
; Leroymerlin.pl
o
o
Analiza profilu linkowego
&
0K Odsytajagce domeny
Domeny odsytajgce / liczba linkéw . Silny przyrost domen odsytajacych
w okresie od marca do grudnia 2021 K
7 700 / 4 61 o Ooo (z 6000 do 16000 domen), a pdzniej silny
spadek. oK
- Od czerwca 2022 do marca 2022 stagna-
cja w tym zakresie — utrzymuje sie sk
poziom 7,5 tys. domen linkujacych.
Linki follow / nofollow - Wozrosty i spadki wygladaty nienaturalnie, o

teraz sie to unormowato. ) ) ) ) )
4 5 48 ooo 58 ooo styczen styczen styczen styczen styczen
- Az 24% linkéw prowadzi z Chin (domeny 2014 2016 2018 2020 2022

.cn), dla poréwnania 23% z Polski (.pl),

al18% z domen .com.

Odsytajace stron
Profil linkowy zblizony do tego, jaki ma S R /
Najpopularniejsze anchor teksty: castorama.pl, czyli najwieksza konkuren-
cja. Rdznica jest to, ze Leroy Merlin pozy-
4M
skuje znacznie wiecej linkéw z poszcze-
[brak tekstu] ,
gdlnych domen.
] Podobnie jak w poprzednio analizowa- 2M
leroy merlin . .
nym przypadku profil prezentuje sie
. dos¢ nienaturalnie, ze wzgledu na mase
www.leroymerlin.pl o o .
linkdw pochodzacych z domen chinskich.
. Jest tez Sporo odnosnikdéw site-wide styczen styczen styczen styczen styczen
leroymerlin pl 2014 2016 2018 2020 2022

Z serwisow partnerskich.
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Raport SXO i e-commerce dla branzy ogrodniczej w Polsce Analiza sklepoéw z branzy ogrodniczej

Leroymerlin.pl
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Optymalizacja

Czas tadowania strony gtéwnej (mobile)

LCP

Largest Contentful Paint

FID

First Input Delay

CLS

Cumulative Layout Shift

2.8 "

sekundy

165

msS

0,07

distance
fraction

25s

100 ms

0,1

Czas tadowania kategorii z najwiekszg widocznoscia zwigzana z ogrodem (mobile)

https://www.leroymerlin.pl/ogrod,all

LCP

Largest Contentful Paint

FID

First Input Delay

CLS

Cumulative Layout Shift

2.2 "

sekundy

288

msS

0,02

distance
fraction

25s

100 ms

0,1

semcore’



M
N
@)
N
_
X
o)
(@)
m
o
)
—
o)
O
&
[0,
%)

Raport SXO i e-commerce dla branzy ogrodniczej w Polsce

Podstawowe btedy

Niska wydajnos¢ na mobile.
Wiele podstron bez nagtéwka H1 (w tym strona gtéwnal).

Kilkadziesiat stron z btedem 404, ktére wymagaja przekiero-

wania.

Artykuty w sekcji poradnikowej maja dane struktural-
ne, wystepuje tam typ "Article". Jednak w elemencie
"Description", zamiast krotkiego i ogolnego opisu tresci,

implementowana jest caty tekst wpisu.

W artykutach znajduja sie linki do produktdéw i kategorii,
ale najczesciej to odnosniki zaszyte bezposrednio w anchor
textach. Takie rozwigzanie jest mato atrakcyjne dla odbior-
cOw i nieszczegdlnie zacheca do zakupu. Warto wiec wdro-
zy¢ specjalne sekcje z wyswietlanymi produktami, na przy-

ktad na koncu wpisu.

Analiza sklepdw z branzy ogrodniczej

Leroymerlin.pl

Podsumowanie

Przejrzysta struktura serwisu, zarowno artykutdw, jak i produktow. Kategorie podzielo-

ne s3 na podkategorie, a kazdy adres URL ma odpowiedni opis z frazami kluczowymi.

Duza liczba linkéw przy wzglednie niskiej liczbie domen przychodzacych to efekt
linkowania site-wide z réznych serwisdéw, ktérych Leroy Merlin jest partnerem

(np. Laczy nas pitka, PZPN, Oferia).

Na znacznga cze$¢ generowanego ruchu sktada sie content poradnikowy, brakuje
jednak bodzcdéw, ktdre beda efektywnie ten ruch wartosciowac¢ (HUBY z linkowa-
niem wewnetrznym, sekcje z wyswietlanymi produktami — brak tych rozwigzan to

zmarnowany potencjat sprzedazowy).
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Raport SXO i e-commerce dla branzy ogrodniczej w Polsce

Ogrodosfera.pl

Sklep z asortymentem ogrodowym: altany, domki, szklarnie,
zbiorniki, wyposazenie. Duzy estymowany ruch wzgledem
konkurencji, ktéra w TOP3 i TOP10 posiada podobna liczbe
fraz. Oznacza to, ze sklep rankuje na stowa szczegdlnie popu-
larne. Na blogu znajduje sie ponad 550 artykutdw, tworzonych

od 2013 roku. Asortyment ogrodowy to okoto 50 kategorii.

Analiza sklepdw z branzy ogrodniczej

e 2 400 [ 7 700
Estymowany ruch 4 Oo OOO
organiczny (miesiecznie)

Najbardziej kaloryczne frazy kluczowe zwigzane z asortymentem ogrodowym w TOP3

hustawka ogrodowa

lezak ogrodowy

place zabaw dla dzieci

Wyszukiwania marki (brandowe)

ogrodosfera

ogrodosfera opinie

ogrodosfera pl
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Raport SXO i e-commerce dla branzy ogrodniczej w Polsce Analiza sklepoéw z branzy ogrodniczej

Ogrodosfera.pl
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Widocznosé historyczna

12.5K
- Mocha tendencja spadkowa przez ostatnie 2 lata (1000 fraz utraco-

nych w TOP3 oraz 3000 w TOP10).
10K
.- Najwiekszy spadek na przetomie maja/czerwca 2022, co moze by¢

efektem aktualizacji gtobwnego algorytmu 25.05.2022. 7.5K

- Powodem spadkdw jest najprawdopodobniej niedziatajgca sekcja 5K
"Inspiracje". Znajdowato sie tam kilkaset adreséw URL z artykutami,
aktualnie nie dziata ani gtdwna podstrona, ani jej artykuty. Adresy e
URL zwracaja btad 404, wiec Google powoli usuwa je z indeksu, co

powoduje spadek widocznosci.

- Kolejnym powodem spadkdw sg btedy 404, ktore WyStQDUJ'Q Na kwiecien lipiec pazdziernik styczen kwiecien lipiec pazdziernik styczen
. . . 2021 2021 2021 2022 2022 2022 2022 2023
réznych poziomach (produkty, kategorie, artykuty).

- Bardzo prawdopodobne, ze w sklepie usuwa sie produkty, ktore
sg juz niedostepne, lepiej jest jednak tworzy¢ przekierowania do
podobnych wyrobdw. Jezeli produkt jest niedostepny chwilowo,
to wystarczy uniemozliwi¢ zakup, zamiast usuwac podstrone. To

ogromny btad, ktéry jest strzatem w kolano pod katem SEO. semcore




N Raport SXO i e-commerce dla branzy ogrodniczej w Polsce Analiza sklepoéw z branzy ogrodniczej
O
; Ogrodosfera.pl
()
g ® ® ®
g Analiza profilu linkowego

Odsytajagce domeny

2K
Domeny odsytajgce / liczba linkéw - Naturalny wzrost domen przycho-

dzacych (marzec 2021: ok. 750 / 1500

1 600 / 133 ooo marzec 2023: ok. 1600).

- Wiekszos¢ domen z rozszerzeniem 1K

.pl lub .com.
500

- Okoto 4% z domen indyjskich, co

Linki follow / nofollow wyglada podejrzanie, ale w skali

116 ooo / 16 ooo WSZyStkiCh linkdw tyCh odnosni- styczen styczen styczen styczen styczen
P - - 5 2014 2016 2018 2020 2022
kdw jest niewiele.
- W sierpniu 2022 roku, w ciggu
tygodnia, domena stracita ok 0% Odsytajace strony

Najpopularniejsze anchor teksty: 30 tys. linkow przychodzacych.

Bardzo mozliwe, ze to efekt odpie- 75K

cia odnos$nika site-wide w jakims$

ogrodosfera.pl 50K

serwisie. W wyniku tego dziatania

ogrodowe zabawki dla nie pojawity sie zadne drastyczne 5K

dziecka - ogrodowa strefa spadki pozycji.

dziecka - ogrodosfera.pl

styczen styczen styczen styczen styczen
2014 2016 2018 2020 2022

[brak tekstu]
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Raport SXO i e-commerce dla branzy ogrodniczej w Polsce Analiza sklepoéw z branzy ogrodniczej

Ogrodosfera.pl
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Optymalizacja

Czas tadowania strony gtéwnej (mobile)

LCP

Largest Contentful Paint

FID

First Input Delay

CLS

Cumulative Layout Shift

1,9

sekundy

18

msS

0,13

distance
fraction

300 ms

0,25

25s

100 ms

0,1

Czas tadowania kategorii z najwiekszg widocznoscia zwigzana z ogrodem (mobile)

https://ogrodosfera.pl/stoly-ogrodowe

LCP

Largest Contentful Paint

FID

First Input Delay

CLS

Cumulative Layout Shift

2 2 4 s 25s
?
sekundy O/

25 300 ms 100 ms

ms o—

0 1 3 0,25 0,1
J
distance c/

fraction
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Raport SXO i e-commerce dla branzy ogrodniczej w Polsce

Podstawowe btedy

Masa bteddéw 404, czyli podstrony bteddw, ktdre nie sg prze-
kierowywane (301) na nowe adresy URL, a prowadza do nich
linki.

Niedziatajgca cata sekcja /Inspiracje/, gdzie znajdowaty sie

artykuty.

Opisy kategorii — choc¢ rozbudowane — zamiast nagtéwkow

maja tylko pogrubienia tekstu.

Pod adresem /blog/ oraz /blog/poradniki/ znajduja sie

doktadnie te same wpisy, zupetnie niepotrzebnie.

Mozliwe, ze wpisy z /inspiracje/ zostaty przeniesione na stro-
ne /blog/ — jezeli tak, to nie wykonano przekierowan i utra-

cono linkowanie wewnetrzne i zewnetrzne.

Brak linkowania wewnetrznego z artykutéw do produktéw
lub kategorii to niewykorzystany potencjat SEO, a takze
zmniejszenie szansy na wartosciowanie ruchu, ktory trafia

bezposrednio na te tresci.

Analiza sklepdw z branzy ogrodniczej

Ogrodosfera.pl

Podsumowanie

Bardzo staba optymalizacja sklepu pod katem SEO: wiele bteddw technicznych
zwigzanych jest z przekierowaniami, linkowaniem wewnetrznym, wystepuja tez
problemy z przekierowaniem 404. Jezeli btedy nie zostang naprawione, sklep
bedzie tylko tracit widocznos$¢ i ruch — niestety, ale robot indeksujacy i uzytkownicy

majag problem, aby dostac sie do wielu podstron.

Atutem s3g tworzone tresci, ktére sg jakoSciowe i czesto tworza je eksperci —
problem w tym, ze btedy w linkowaniu wewnetrznym oraz btedy 404 utrudniaja
(@ nawet uniemozliwiajg) dostanie sie do tych artykutdw. Wpisy na blogu siegaja
2013 roku, warto wiec je zaktualizowac i opublikowac jako nowe, poniewaz Google

docenia swieze tresci.

semcore’
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Raport SXO i e-commerce dla branzy ogrodniczej w Polsce

Mrowka.com.pl

E-commerce z asortymentem budowlano-ogrodowym.
Charakterystycznym rozwigzaniem jest mozliwos¢ wskazania
adresu fizycznego sklepu, aby nastepnie odebrac¢ produkt na
miejscu. Uzytkownicy moga takze sktada¢ zamdwienia online
z dostawg do domu. W sekcji porady znajduje sie ponad 3000
artykutdw. Sklep ma okoto 100 tys. produktdéw.

Analiza sklepdw z branzy ogrodniczej

o £ 900 [ 26 000
600 000
organiczny (miesiecznie)

Najbardziej kaloryczne frazy kluczowe Najbardziej kaloryczne frazy kluczowe
serwisu w TOP3 (potencjalnie zwigzane z asortymentem ogrodowym
generujace najwiekszy ruch organic) w TOP3

sklep budowlany réza ogrodowa

drzwi harmonijkowe krawezniki

market budowlany doniczka drewniana

Wyszukiwania marki (brandowe)

psb mrowka

mrowka gazetka

mrowka sklep

semcore’



M
N
@)
N
_
X
o)
(@)
m
o
)
—
o)
O
&
[0,
%)

Raport SXO i e-commerce dla branzy ogrodniczej w Polsce

Widocznosé historyczna

- Ostatnie 2 lata to wzrost widocznosci o okoto 40%
w TOP3 i TOPI10, jednak od stycznia 2023 pojawia
sie spadek, ktéry przybiera na sile.

- Po aktualizacjach algorytmu domena zawsze

utrzymywata swoje pozycje lub rosta.

. Brak nienaturalnych wzrostéw/spadkdéw, regular-

ny wzrost az do 01.2023.

40K

30K

20K

10K

kwiecien
2021

lipiec
2021

pazdziernik
2021

styczen
2022

kwiecien
2022

lipiec
2022

Analiza sklepdw z branzy ogrodniczej

Mrowka.com.pl
pazdziernik styczen
2022 2023

semcore’



3 Raport SXO i e-commerce dla branzy ogrodniczej w Polsce Analiza sklepéw z branzy ogrodnicze;
§ Mrowka.com.pl
3

Analiza profilu linkowego

’ Odsytajagce domeny

3K
Domeny odsytajgce / liczba linkéw - Drastyczny przyrost linkdw w listo-

padzie 2021 roku, spowodowany

2300 /2740 000 - o .
najprawdopodobniej] m.in. pozy-

skaniem odnosnikdw site-wide

(takie linki prowadza na przyktad 1K

Z grupapsb.com.pl).
Linki follow / nofollow

1 500 ooo / 21 ooo ) Duzy przerSt domen W OkOII_ styczen styczen styczen styczen styczen
2014 2016 2018 2020 2022

cach stycznia 2022. Od tego czasu

stabilizacja
M Odsytajace strony
: . . - Linki przychodzace to najczesciej
Najpopularniejsze anchor teksty: Przy < Jezq J
domeny .com oraz .pl. i
[brak tekstu]
™
mrowka.com.pl
o)
narz d Zi 3 styczen styczen styczen styczen styczen
Q 2014 2016 2018 2020 2022

semcore’




N Raport SXO i e-commerce dla branzy ogrodniczej w Polsce Analiza sklepoéw z branzy ogrodniczej
o
~N
|
8 Mrowka.com.pl
(7
: Optymalizacja
pty )
Czas tadowania strony gtéwnej (mobile) Czas tadowania kategorii z najwiekszg widocznoscia zwigzana z ogrodem (mobile)

https://mrowka.com.pl/produkty/wokol-domu-kostka-brukowa

LCP 2,9 p LCP 2,5 9

Largest Contentful Paint sekundy o/ Largest Contentful Paint sekundy O/

FID 15 = o FID 17 = -

First Input Delay ms o— First Input Delay ms o—

CLS 0,28 L, CLS 0,34 L,

Cumulative Layout Shift distance \O Cumulative Layout Shift distance ~o
fraction fraction

semcore’
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Raport SXO i e-commerce dla branzy ogrodniczej w Polsce

Podstawowe btedy

Produkty w listingu kategorii sg tadowane dynamicznie
(brak paginacji) co moze powodowad, ze do wielu z nich
robot indeksujacy nie dotrze. Z punktu widzenia SEO
bezpieczniej bedzie wdrozy¢ standardowa paginacje, jedno-
czesnie dbajac, aby zawsze wszystkie adresy URL pojawity
sie w sitemapie. W przeciwnym wypadku moze dojs¢ do
sytuacji, w ktérej indeksowanie nowych produktéw bedzie

trwac bardzo dtugo.

Choc¢ sekcja Poradniki posiada wiele artykutéw, teksty sa
stabo zoptymalizowane pod katem SEO (frazy kluczowe). To
powoduje, ze znaczna czesc tresci osigga niska widocznosc

w Google i nie generuje zbyt duzego ruchu organicznego.

Artykuty poradnikowe posiadajg w danych strukturalnych

typ ,NewsArticle" zamiast ,BlogPosting" lub ,,Article"".

W artykutach powinna pojawiac sie wieksza liczba linkow

prowadzacych do produktéw oraz kategorii.

Analiza sklepdw z branzy ogrodniczej

Mrowka.com.pl

Podsumowanie

Sklep nie wykorzystuje potencjatu content marketingu w sekcji poradnikowej: tresci
powinny by¢é mocniej skoncentrowane na SEO, aby generowac wiekszy ruch orga-

niczny.

Asortyment jest ogromny, ale nie brakuje opisdw kategorii oraz produktdw, co pozy-

tywnie wptywa na widocznos¢ serwisul.

Od stycznia 2023 roku w sekcji poradnikowej przestaty pojawiac sie nowe artykuty.
Doktadnie od tego czasu sklep nie notuje juz wzrostu widocznosci w Google. Warto
powrdcic¢ do regularnej publikaciji, ale tresci musza w wiekszym zakresie uwzgled-

nia¢ kwestie SEO (orientacja na frazy kluczowe oraz intencje uzytkownikéw).
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Raport SXO i e-commerce dla branzy ogrodniczej w Polsce

Sadowniczy.pl

Sklep posiada asortyment z zakresu roslin ozdobnych,
owocowych, nasion i cebulek, dostepne s3a takze sSrodKi
ochronne. Na blogu pojawiaja sie interesujace publikacje
—to facznie ponad 140 wpiséw od 2016 roku. E-commerce
dysponuje podziatem asortymentu na przejrzyste kategorie
oraz podkategorie, a tacznie w sklepie znajduje sie ponad

2000 produktédw ogrodniczych.

Analiza sklepdw z branzy ogrodniczej

e 7 500 [ 22 000
Estymowany ruch 475 ooo
organiczny (miesiecznie)

Najbardziej kaloryczne frazy kluczowe zwigzane z asortymentem ogrodowym w TOP3

jodta kaukaska

bambusy

gozdziki kwiaty

Wyszukiwania marki (brandowe)

sadownicz

sadowniczpl opinie

sadowniczy pl drzewka owocowe
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Q Raport SXO i e-commerce dla branzy ogrodniczej w Polsce Analiza sklepoéw z branzy ogrodniczej
@\l
|
g Sadowniczy.pl
(7
Q [ ) y o
O
: Widocznosc historyczna
()
wn
25K
- Tendencja wzrostowa, cho¢ w ostatnich 2 latach
pojawiaty sie spadki widocznosci, szczegdlnie po
20K
aktualizacjach algorytmu.
- Zawsze jednak pozycje wracaty na swoje miejsce, 15K
a ostatecznie widocznos¢ wzrastata.
10K
- Po 2 latach (wzgledem marca 2021) sklep posiada
o 900 fraz wiecej w TOP3 oraz 1600 w TOP10.
5K
(0)
kwiecien lipiec pazdziernik styczen kwiecien lipiec pazdziernik styczen
2021 2021 2021 2022 2022 2022 2022 2023
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N Raport SXO i e-commerce dla branzy ogrodniczej w Polsce Analiza sklepow z branzy ogrodniczej
o)
; Sadowniczy.pl
0
g ® ® ®
g Analiza profilu linkowego

Odsytajagce domeny

2K
Domeny odsytajgce / liczba linkéw - Od marca 2021 do wrzesnia 2021

silny wzrost liczby domen przy- 1.5K

1 400 / 39 400 chodzacych (ponad 100%).

1K

- Dodatkowo we wrzesniu z dnia na
500

dzien utrata ponad 100 tys. linkéw

Linki follow / nofollow (1). To prawdopodobnie efekt

33 500 / 5 800 USUI’]IQCIa OansnlkOW SIte_Wlde' styczen styczen styczen styczen styczen
2014 2016 2018 2020 2022

- W wyniku tych dziatan nie pojawi-
ty sie zadne drastyczne spadki lub 150K Odsytajace strony

Najpopularniejsze anchor teksty: wzrosty widocznosci.

100K
. - Od marca 2022 profil linkowy jest
sadowniczy.pl o . .
stabilny | oscyluje w granicach
50K
1400 domen przychodzacych. To
[brak tekstu]
odnosniki linki przede wszystkim
L. z domen .pl oraz .com. 0
réze pienne - uprawa,
. . . styczen styczen styczen styczen styczen
wymagania, pielggnacja 2014 2016 2018 2020 2022
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Raport SXO i e-commerce dla branzy ogrodniczej w Polsce Analiza sklepoéw z branzy ogrodniczej

Sadowniczy.pl

Optymalizacja
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Czas tadowania strony gtéwnej (mobile)

LCP

Largest Contentful Paint

FID

First Input Delay

CLS

Cumulative Layout Shift

2.3 "

sekundy

15

msS

0,22

distance
fraction

25s

100 ms

0,1

Czas tadowania kategorii z najwiekszg widocznoscia zwigzana z ogrodem (mobile)

https://www.sadowniczy.pl/pol_m_DRZEWA-LISCIASTE-3355.html

LCP

Largest Contentful Paint

FID

First Input Delay

CLS

Cumulative Layout Shift

2.5 "

sekundy

2] -

msS

0,07

distance
fraction

25s

100 ms

0,1
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N Raport SXO i e-commerce dla branzy ogrodniczej w Polsce Analiza sklepoéw z branzy ogrodniczej
3 Sadowniczy.pl
(01]
Podstawowe btedy Podsumowanie
Produkty w listingu kategorii sg tadowane dynamicznie Przejrzysta struktura kategorii i podkategorii pozwala skutecznie zdobywac pozycje
(brak paginacji), co moze powodowacd, ze do wielu z nich na frazy o intencji sprzedazowe,.
robot indeksujacy nie dotrze, jezeli adresy nie pojawia si€
w sitemapie lub w formie linkdw wewnetrznych na innych Sklep moze upatrywac szans na wiekszg widocznos¢ przede wszystkim w ciggtym
podstronach. Nalezy zwréci¢ na to szczegdlng uwage, tworzeniu wartosciowych tresci poradnikowych, aby nastepnie z nich wartosciowac

aby nie doszto do sytuacji, w ktérej indeksowanie nowych pozyskiwany ruch w celu konwersiji.

produktéw bedzie trwacé bardzo dtugo.
Niektore kategorie powinny posiadac¢ bardziej rozbudowany opis ze stowami

Artykuty posiadajg w danych strukturalnych typ ,NewsArtic- kluczowymi, co pozwoli osiggac jeszcze wyzsza pozycje w Google.

le" zamiast ,BlogPosting" lub ,Article".

Wpisy na blogu siegajg 2016 roku. Mozna je zaktualizowad
| opublikowac jako nowe, poniewaz Google docenia swieze

tresci.
Opisy niektérych kategorii moga by¢ bardziej rozbudowane.

W adresach URL znajduja sie zbedne znaki, sg niepotrzebnie

dtugie, dlatego warto je uproscic

semcore’




Raport SXO i e-commerce dla branzy ogrodniczej w Polsce Analiza sklepoéw z branzy ogrodniczej

Meblobranie.pl Fozy wTOPS /0PI 6 000 /20 500
E-commerce z szeroka gama asortymentu sktadajaca sie
450 000

na meble (domowe i ogrodowe). Produkty sa przypisane

do odpowiednich kategorii i podkategorii, co utatwia ich
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Estymowany ruch

organiczny (miesiecznie)

znalezienie i pozycjonowanie. tacznie sklep posiada kilka-

set produktéw z branzy ogrodniczej, w tym zestawy, a nie Najbardziej kaloryczne frazy kluczowe zwigzane z asortymentem ogrodowym w TOP3

tylko pojedyncze wyroby. W serwisie znajduje sie wiele tresci

poradnikowych publikowanych systematycznie od 2010 roku. meble ogrodowe 110 000
trawa pampasowa 49 500
domek narzedziowy 27100

Wyszukiwania marki (brandowe)

meblobranie

meblobranie meble ogrodowe

meblobranie opinie
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Raport SXO i e-commerce dla branzy ogrodniczej w Polsce Analiza sklepoéw z branzy ogrodniczej

Meblobranie.pl

Widocznosé historyczna
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25K

- Od 2 lat ciggty wzrost.
- Jedyny spadek wystapit w maju 2022 o 1000 g
fraz w TOP10 w wyniku aktualizacji, ale niedtugo
pdzniej pozycje powrdcity na swoje miejsce — 15K
nastepnie ponownie wzrost.
10K
- W ciggu 2 lat wzrost w TOP3 o0 3600 fraz
aw TOP10 o0 10 tys. fraz. i
- To przede wszystkim wynik systematycznej pracy

nad materiatami blogowymi (poradniki, tren-
dy, inspiracje) co buduje autorytet tematyczny kwiecien lipiec pazdziernik styczen kwiecien lipiec pazdziernik styczen
. . 2021 2021 2021 2022 2022 2022 2022 2023
| wspiera podstrony z asortymentem przy pomocy

linkowania wewnetrznego.

semcore’




3 Raport SXO i e-commerce dla branzy ogrodniczej w Polsce Analiza sklepéw z branzy ogrodnicze;]
§ Meblobranie.pl
:

Analiza profilu linkowego

’ Odsytajagce domeny

3K
Domeny odsytajgce / liczba linkéw - Od marca 2021 wzrost domen

przychodzacych, ktéry wyglada

2 000 / 40 ooo naturalnie. 2K

- Linki prowadza gtéwnie z domen 1K

.com oraz .pl.
Linki follow / nofollow

33 Ooo / 6 500 ) Wlele Od nosni kOW prowadz| styczen styczen styczen styczen styczen
2014 2016 2018 2020 2022

z artykutow publikowanych na

serwisach contentowych powiaza-

nych tematycznie. 150K Odsytajace strony
Najpopularniejsze anchor teksty:
100K
meblobranie.pl -
50K
[brak tekstu]
. o)
pomystowe | praktyczne za-
. . . styczen styczen styczen styczen styczen
bawki ogrodowe dla dzieci 2014 2016 2018 2020 2022
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N Raport SXO i e-commerce dla branzy ogrodniczej w Polsce Analiza sklepoéw z branzy ogrodniczej
o
~N
|
8 Meblobranie.pl
(7
: Optymalizacja
pty )
Czas tadowania strony gtéwnej (mobile) Czas tadowania kategorii z najwiekszg widocznoscia zwigzana z ogrodem (mobile)

https://www.meblobranie.pl/ogrod-meble-ogrodowe

LCP 2,5 p LCP 2,8 9

Largest Contentful Paint sekundy O/ Largest Contentful Paint sekundy C/

FID 14 =~ o FID 2] - -

First Input Delay ms o— First Input Delay ms o—

CLS 0,33 L CLS 0,04 L .,

Cumulative Layout Shift distance ~o Cumulative Layout Shift distance o
fraction fraction
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Raport SXO i e-commerce dla branzy ogrodniczej w Polsce

Podstawowe btedy

Wpisy na blogu sg tadowane dynamicznie (brak paginacji)
co moze powodowacd, ze do wielu z nich robot indeksuja-

cy nie dotrze, jezeli adresy nie pojawig sie w sitemapie lub

w formie linkdw wewnetrznych na innych podstronach.
Warto jednak zauwazy¢, ze serwis posiada ciekawe rozwig-
zanie, jakim jest hub konsolidujacy wszystkie tresci w formie
odnosnikéw (meblobranie.pl/mapa-bloga), z ktérego prowa-

dza linki do wszystkich dostepnych w serwisie tresci.

Niepoprawne linki kanoniczne ustawione na podstronach

paginacji kategorii.

Stare tresci warto aktualizowac, aby ponownie budowacd ich

widocznosé w Google.

Analiza sklepdw z branzy ogrodniczej

Meblobranie.pl

Podsumowanie

Content ma ogromne znaczenie w budowaniu widocznosci, co jest szczegdlnie
widoczne w przypadku tego e-commerce. Tresci sg tworzone zgodnie z zasadami

SEOQO, jednoczesnie niosg wartos¢ uzytkownikom.

W artykutach blogowych nie brakuje linkéw wewnetrznych — pojawiajg sie takze

sekcje z proponowanymi produktami nawigzujacymi do tematu.

Sklep posiada rozbudowane opisy najwazniejszych kategorii produktowych oraz

samych produktow.

Ztozona struktura kategorii i podkategorii sprzyja pozycjonowaniu na wiele konkret-

nych fraz sprzedazowych.
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Raport SXO i e-commerce dla branzy ogrodniczej w Polsce

Swiatkwiatow.pl

To serwis contentowy, a nie e-commerce. Oficjalny sklep
znajduje sie pod adresem sklep.swiatkwiatow.pl. Witryne
poddano analizie, aby przedstawié, jakim marnowaniem

potencjatu jest uruchomienie sklepu na subdomenie.

Analiza sklepdw z branzy ogrodniczej

8 100 / 28 600
547 000

Estymowany ruch

organiczny (miesiecznie)

Najbardziej kaloryczne frazy kluczowe Najbardziej kaloryczne frazy kluczowe
serwisu w TOP3 (potencjalnie zwigzane z asortymentem ogrodowym
generujace najwiekszy ruch organic) w TOP3

oleander kwiaty 135 000

kwiaty ogrodowe sklep ogrodniczy

kalanchoe dalia

Wyszukiwania marki (brandowe)

swiat kwiatow

swiat kwiatow sklep internetowy

swiat kwiatoéw internetowy sklep ogrodniczy
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Raport SXO i e-commerce dla branzy ogrodniczej w Polsce

Widocznosé historyczna

- W ciggu 2 lat spadek w TOP3 i TOP10 o okoto 30%.

- Od wrzesnia 2022 stabilizacja, ale do tego
momentu od marca 2021 serwis notowat wytacz-

nie spadki widocznosci.

50K

40K

30K

20K

10K

kwiecien
2021

lipiec
2021

pazdziernik
2021

styczen
2022

kwiecien
2022

lipiec
2022

Analiza sklepdw z branzy ogrodniczej

Swiatkwiatow.pl
pazdziernik styczen
2022 2023
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Raport SXO i e-commerce dla branzy ogrodniczej w Polsce

Analiza profilu linkowego

Domeny odsytajgce / liczba linkéw

2 500 /163 000

Linki follow / nofollow

120 000 /19 300

Najpopularniejsze anchor teksty:

swiatkwiatow.pl

[brak tekstu]

www.swiatkwiatow.pl

- Od marca 2021 przyrost domen

odsytajacych z 1500 do 2500.

- Zjawisko to prezentuje sie natu-

ralnie, jednak nie ma przetozenia
na wzrost widocznosci (pozycje
w TOP3 i TOPI10 ciaggle spadaty).

- Wiekszos¢ linkéw prowadzi

z domen .pl oraz .com.

3K

2K

1K

300K

200K

100K

styczen
2014

styczen
2014

styczen
2016

styczen
2016

Analiza sklepdw z branzy ogrodniczej

[ ] [ ]
Swiatkwiatow.pl
Odsytajagce domeny
styczen styczen styczen
2018 2020 2022
Odsytajace strony
styczen styczen styczen
2018 2020 2022
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Raport SXO i e-commerce dla branzy ogrodniczej w Polsce

Optymalizacja

Czas tadowania strony gtéwnej (mobile)

LCP

Largest Contentful Paint

FID

First Input Delay

CLS

Cumulative Layout Shift

3,5 "

sekundy

25

msS

0,23

distance
fraction

25s

100 ms

0,1

Analiza sklepdw z branzy ogrodniczej

Swiatkwiatow.pl

Czas tadowania kategorii z najwiekszg widocznoscia zwigzana z ogrodem (mobile)

https://sklepdlaogrodu.pl/srodki-na-chwasty-w-ogrodzie

LCP

Largest Contentful Paint

FID

First Input Delay

CLS

Cumulative Layout Shift

3,1 ”

sekundy

17 =

msS

0,12

distance
fraction

25s

100 ms

0,1
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Raport SXO i e-commerce dla branzy ogrodniczej w Polsce

Podstawowe btedy

Uzytkownicy moga tworzy¢ swoje blogi, niestety brakuje
iIm optymalizacji pod SEO nawet w podstawowym zakresie

(btedne title i meta description).

W serwisie istnieje wiele starych wpiséw uzytkownikow,
ktore nie rankuja na zadne frazy i nie generuja ruchu, ale
Zuzywaja crawl budget (to czesto wpisy z kont, ktdore praw-

dopodobnie juz sg nieaktywne).

W serwisie wiele wpiséw posiada btednie zoptymalizowane

nagtdwki. Tresci czesto sg lakoniczne, nie maja zbyt duzej

wartosci dla odbiorcéw, wiec nie generuja ruchu organicznego.

Btedy optymalizacyjne nawet podstawowych elementdéw

(meta dane), a tresci nie sg tworzone w mysI zasad SEO.

W tekstach czesto brakuje linkowania wewnetrznego.

Brak danych strukturalnych w catym serwisie (!).

UX/UI serwisu pozostawia wiele do zyczenia.

Analiza sklepdw z branzy ogrodniczej

Swiatkwiatow.pl

Podsumowanie

Najwiekszym btedem jest umieszczenie sklepu na subdomenie. Tworzy to problem
z budowaniem widocznosci (nalezy pozycjonowac i dbac¢ o SEO dla dwdch osob-
nych witryn, zamiast dla jednej) dodatkowo wartosciowanie generowanego ruchu

w takiej sytuacji bywa utrudnione.

W serwisie jest wiele bteddw optymalizacyjnych (brakuje podstaw: title, description,
nagtdwki). Crawl budget zuzywa sie na wiele bezwartosciowych podstron. Witryna
osigga widocznos¢ tylko dlatego, ze ma silny profil linkowy. Wpisdw contentowych
jest wiele, ale wszystkie stabo zoptymalizowane pod SEO, jednoczes$nie wiele z nich
to bardzo krotkie teksty, ktdre nie niosg duzej wartosci dla uzytkownikdéw (oczywi-

Scie s3 i ciekawe poradniki, ale przy tej skali to dostownie utamek wszystkich tresci).

Spora widocznosé¢ na wiele fraz long-tail serwis zawdziecza wtasnie ogromnej licz-

bie artykutdw. Najstabszym ogniwem witryny sg SEO, uzytecznos¢ oraz UX.
Podzielenie sklepu i witryny contentowej na dwa rézne serwisy to koniecznosc¢

osobnego pozycjonowania dwoch stron, co jednoczesnie tworzy problem z warto-

sciowaniem ruchu organicznego.
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Jakie trendy kroluja
W branzy ogrodnicze|
w 2023 roku?
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Raport SXO i e-commerce dla branzy ogrodniczej w Polsce

Ny Omnichannel, czyli sprzedaz
wielokanatowa (e-commerce,
m-commerce, social commerce),
nie przestaje zyskiwac na popu-
larnosci, o czym warto pamietac.
W 2020 roku za sprawa pandemii
nastgpit znaczny, bo blisko 40%
wzrost polskiego e-handlu, a wy-
gode zakupow online docenia 77%

INnternautow.

Ny Aplikacje pomagajace w opiece
nad roslinami to przydatna spra-
Wwa, jednak nie musisz wypuszczac
wtasnego produktu na rynek. Za-
dbaj o to, by porady ekspertdw,
infografiki i roznego rodzaju inspi-
racje pojawiaty sie takze na firmo-

wym Instagramie.

N Terakota pojawia sie w poprzed-
Nnim punkcie, zastuguje jednak na
osobng wzmianke. Zarowno mate-
riat (wypalana glina), jak i tonacja
(od brazu, po pomaranczowa rdze
Cczy czerwien) to zupetnie osobny
trend w 2023 roku. Tym razem
jednak nie antyk, a lata 70-te sa
inspiracja. Pomimo rozbuchane]
kolorystyki | psychodelicznych mo-
tywow, rowniez kolory ziemi byty
w tej dekadzie bardzo popularne.
Teraz beda towarzyszyC nam w wy-
stroju wnetrz i ogrodow, tworzac

przytulng, ciepta atmosfere.

Trendy w branzy ogrodniczej w 2023 roku

=z

vy Niewazne, czy jedyne wolne
miejsce w domu to parapet, czy
tez dana osoba ma do dyspozycji
porzadny kawatek terenu — sadze-
nie ziot, tworzenie klombow z palet
| hodowla warzyw w skrzyniach to
dla wielu ludzi swietne, ekologicz-
ne hobby, wpisujgce sie w idee

slow life.
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Raport SXO i e-commerce dla branzy ogrodniczej w Polsce Trendy w branzy ogrodniczej w 2023 roku

N TikTok to medium, ktdre warto obserwowac — przynajmniej na tyle, aby kojarzy¢ pewne trendy. Dlaczego? Przyktadem

Semcore | eBook1.2023

niech beda polskie ksigzkary | spotecznosC BookTok. Jesli cos stanie sie popularne pod hashtagiem #BookTok, oto nowy lite-
racki bestseller. Ksiegarnie — zaréwno onling, jak i offline — doskonale wyczuty ten trend | wykorzystujg go do reklamowania
nowych powiesci. Jednak oprdécz ksigzek, na platformie chetnie ogladane sa tez krétkie filmiki oznaczone #PlantTok. A skoro

odbiorcy szukajg tam porad, ciekawostek | odpowiedzi na rozne pytania, warto obserwowac, czy branza ogrodnicza moze sie

rozwingc w tym kanale social media. Obecnie konta na TikToku rozwijajg marki takie jak Castorama oraz OBI.
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N Trendy w branzy ogrodnicze] dotycza oczywiscie takze bardziej standardowych obszardow, nie tylko zachowan klientow. Jesli chodzi
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O urzadzanie zielonej przestrzeni, w 2023 ogromng inspiracja sa klasyczne ogrody starozytnej Grecji. Wysypane zwirem sciezki i grzadki,
arkady, pustynna kolorystyka, rzezby, ceramika z terakoty — oto podstawowe elementy wystroju. Rosliny, jakie warto zasadzi¢ to m.in. szat-

wia, tymianek, lawenda, rozmaryn, agapanty, bukszpan, fiotki alpejskie oraz réze. Wybor jest naprawde ogromny.
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Podsumowanie
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Przeanalizowalismy kilka sklepdw, zbudowanych na zupetnie réznych
platformach e-commerce. Audyt wskazat, ze jesli chodzi o prezentacje
ofert przecenionych, wiekszos¢ sklepow nie dostosowata sie do wymo-
gow zwigzanych z dyrektywa Omnibus. W niektorych przypadkach row-
niez polityka cookies nie jest zharmonizowana z aktualnymi regulacjami
w tym zakresie. Na wyrdznienie zastuguje sklep meblobranie.pl, poniewaz
we wtasciwy sposob prezentuje obnizone ceny, a takze ma dobrze zrobio-

ng polityke cookies.

Z danych zewnetrznych mozemy powiedzied, ze wiekszosc sklepdw ma
wdrozong analityke GA4. Warto pamietac o tej zmianie, ktéra nastgpi

w lipcu: przejscie na GA4 i niedostosowanie analityki na czas moze
wprowadzié spore zamieszanie w szczycie sezonu W tej branzy. Dlatego
mMocno zachecamy do wczesniejszego dostosowania analityki GA4, a tak-
ze zabezpieczenia danych historycznych. Pozwoli to odpowiednio analizo-

wac dane rok do roku, co jest istotne w strategii e-commerce.

Podsumowanie

Raporty e-commerce pokazujg, ze mamy bardzo dobry trend wzrostowy

w branzy ogrodniczej. Szczegdlnie okres pandemii zapewnit wzrost sprzeda-
zy blisko 0 40%. Jednak trzeba miec na uwadze fakt, ze branza ogrodnicza
ma rozlegtag kategorie produktowa, wiec niektore podkategorie mogg miec
Znaczacy Wptyw na statystyke. Niemniej jednak mozna zauwazyc, ze czesc
sklepow online szuka swojej niszy, czy tez koncentruje sie na wezszej kate-

goryzacji. Przyktadowo, s3 to rosliny, kwiaty, a hawet same meble ogrodowe.
Sprawdzajac opinie o sklepach mozna zauwazyc, ze nie wszyscy dbajg o nie

w odpowiedni sposdb. Pomijajgc opinie w wizytowce Google, w rankingu

Opineo dla tej branzy, analizowane przez nas sklepy akurat nie wystepuja.

semcore’
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Najnowszy ranking za rok 2022 w Opineo

prezentuje sie nastepujaco:.

Srednia ocena

Liczba opinii

Rolmarket.pl taczna liczba opinii

Srednia ocena

Liczba opinii

Ogrodosfera.pl taczna liczba opinii
Srednia ocena
Liczba opinii
Narzedzia.pl

taczna liczba opinii
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Jezeli chodzi o aspekty czysto UX-owe, rozwigzania “pudetkowe®” platform e-commerce, majg swoje ograni-
czenia. Czasami mozna byto zauwazyc, ze sklepy dziatajg na starszych szablonach | warto bytoby sie pokusic,

aby dostosowac je do obecnych realidw, szczegdlnie w obszarze mobile.

O1. Listing produktow

W wersji mobilnej sklepdw, na listingach produktow, zdarza sie, ze produkty wystepujg obok siebie,

co jest nieczytelne i nie utatwia zapoznania sie z ofertg uzytkownikom.

Podsumowanie

> Gotowe rozwigzania programowe, zawierajace jasno

zdefiniowane funkcjonalnosci. Od razu po zakupie sg

gotowe do uzytku.

Przyktad: Przyktad:
www.sklepdlaogrodu.pl www.ogrodosfera.pl
Widoczne jest CTA, na- W tym przypadku
tomiast duzo czytelniej zdecydowanie brakuje
bytoby, gdyby produkty CTA na listingui.

wystepowaty pojedynczo.
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Raport SXO i e-commerce dla branzy ogrodniczej w Polsce

02. Nawigacja

Sklep sadowniczy.pl ma nawigacje jest na dole ekranu, co nie jest rozwigza-
niem polecanym. To jedyny z analizowanych sklepdw, ktéry nie ma menu na

gorze ekranu.

Korzystajac z przyktadu sadowniczy.pl, trzeba takze zwrdci€ uwage na to, ze
niektdre sklepy wyswietlajag sporo komunikatow. Dla przecietnego uzytkowni-
ka sg one prostu niezrozumiate. Na stronie szczegdlnie widoczny jest aspekt
sezonowosci danych produktow, natomiast przedstawione terminy mozliwej

dostawy oraz grupy logistyczne napewno nie wptywaja dobrze na konwersje.

Podsumowanie
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03. Filtrowanie

Dobrg i rekomendowang praktyka jest oferowanie rozbudowanej mozliwosci

filtrowania produktéow wedtug réznych wariantow.

Przyktad:

www.ogrodosfera.pl

Przyktad dobrze rozwi-

nietych filtrow.

Przyktad:

www.sadowniczy.pl

Przyktad bardzo wa-
skich filtrow, ktore nie
utatwiajg uzytkownikom
Zawezania opcji wyszu-

kKiwania produktow.

Podsumowanie
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Finalne wnioski

W przeanalizowanych sklepach nie wystepuja jakies szczegdlne trudnosci

w procesach zakupowych. Czasami brakowato logowania via Google i Face-
book. Jedynie w przypadku sklepdow z roznymi terminami dostaw dla niekto-
rych produktow w koszyku zakupowym wystepowaty kilkukrotnie naliczane
koszty dla produktéow wysytanych w roznych terminach. Jest to zrozumiate

w przypadku sezonowych produktow, jednak przy koszykach o wyzszej warto-

Sci standardem jest bezptatna realizacja zamowien.

Niestety — dla niektdorych sklepdw, ktdore sprzedajg rowniez na zewnetrznych
platformach marketplace, takich jak Allegro — tatwiej jest kupi¢ uzytkow-
nikom produkty tam, a nie na stronie sklepu, co z punktu widzenia kosztu

sprzedazy moze nie byc¢ korzystne.

Podsumowanie

Jesli chodzi o sklepy, ktore koncentruja sie na kilku gtownych kategoriach i od-
powiednio starajg sie dostosowac prezentacje produktdéw, na pewno zwraca
uwage sklep meblobraniel.pl. Na karcie produktu uzytkownik moze zapoznac
sie z petng gama opisdow, dostepne sg bowiem video, specyfikacja, warianty oraz
opinie razem z user generated content w postaci zdjec i tresci napisanych przez
Kupujacych. Dostawa gratis dla produktow o duzym gabarycie czy opcja za-

kupéw na raty na pewno korzystnie wptywaja na proces zakupowy.

semcore’



Semcore | eBook1.2023

64

Raport SXO i e-commerce dla branzy ogrodniczej w Polsce

Podsumowujgc analize wybranych sklepéw ogrodniczych, szczegdlng uwage zwrdcilismy na koszty dostaw. Czasem nawet
koszyki po kilka tysiecy zt wymagaja optacenia dodatkowego kosztu kuriera, co po prostu negatywnie wptywa na decyzje zaku-

powe. Istotny dla nas byt takze sposdb szukanie produktdow na listingach w mobile, ktory w wielu przypadkach jest utrudniony.

Roznorodnosc sklepdw pod wzgledem kategorii daje mozliwos¢ konkurowania z najwiekszymi marketami i miedzy sobg. Do-
brze opracowane opisy produktéw, mechanizmy polecen, rabatow, koszty dostaw (pomijajac same ceny produktdow) dajg pole
do rozwoju. W obszarze SEO zawsze jest sporo do zrobienia, natomiast czasu do sezonu 2023 coraz mniej. Dlatego warto juz
teraz pomyslec€ o pozycjonowaniu i optymalizacji sklepu, przygotowaniu wartosciowego content, a takze opracowaniu strategii

kampanii performance.

Dowiedz sie wiecej na temat pozycjonowania w branzy ogrodniczej na naszym dedykowanym landinpage.

Zapraszamy do umowienia sie na bezptatny audyt SEO, a takze audyt e-commerce w Semcore.

Dzieki wspoétpracy z naszg agencjg odpowiednio przygotujesz Twaoj sklep na zblizajacy sie sezon!

N Umow sie na bezptatna konsultacje

Podsumowanie
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Zapraszamy
do kontaktu

Mikotaj Wicberger +48 697 390 785

m.wicberger@semcore.pl

Prospecting Team Leader
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